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I SKYRIUS
VEIKLOS KONTEKSTAS

Siauliy turizmo informacijos centro veiklos tikslas — stiprinti Siauliy miesto ir regiono
ekonoming, sociokultiiring, rekreacing gerove per turizmo informacijos skleidima (skatmlmq) ir
vietos rinkodarg. Kiti centro tikslai: rinkti, kaupti ir turistams bei Siauliy miesto svetiams teikti
informacijg apie teikiamas turizmo paslaugas, lankytinas Siauliy vietoves ir objektus, skleisti
informacija apie Siaulius mieste, regione, 3alyje, uZsienyje, plétoti turizmo sektoriy, reprezentuoti
miestg pagal savo kompetencija.

Siekiant uztikrinti stabilius vietiniy ir uZsienio turisty srautus ir biti konkurencingu miestu bei
regionu tiek Lietuvoje, tick Europoje, Centras nuosekliai vysto numatytas kryptis plétojant turizmo
istekliy, turizmo produkty, paslaugy ir infrastruktiiros, turizmo rinkodaros, turizmo koordinavimo ir
administravimo sritis.
padéties paskelbimo Salyje, karo Ukrainoje, kai kuriose 3alyse besitgsiandios pandemijos; buvo
dideliy darby metai, susij¢ su darbu naujose patalpose, baigiamais vykdyti dviem ES fondy
finansuojamais projektais.

Daugelis darby tesis 2024 ir tolesniais metais. Bus pradétas vykdyti laimétas LATLIT projektas;
vykdomos turizmo skatinimo veiklos, kuriami nauji turizmo marsrutai, kurie skatinty atvykti 3alies ir
uzsienio keliautojus, plétoty kultiirinj-paZintinj ir aktyvyjj laisvalaikj, kurty patraukly miesto jvaizdj,
stimuliuoty smulkyjj versla.

2024 metais bus siekiama toliau populiarinti tarptautinj kultiiros kelig ,,Balty kelias* ir
inovatyvaus projekto centro veiklas, vesti edukacinius uzsiémimus, jveiklinti multifunkcing erdve,
testi religinio turizmo skatinimo priemoniy darbus.

Vykdydamas veikla, Centras siekia intensyvesnés turizmo sektoriaus plétros, kuri yra tiesiogiai
susijusi su miesto sociokultfirine, ekonomine plétra, skatinanti Zmoniy uZimtumga, turiningo
laisvalaikio galimybes, privatiy turizmo paslaugy teikéjy pajamas. Teikiamy turizmo paslaugy
plétros skatinimas, miesto Zinomumo vietos ir uZsienio turizmo rinkose didinimas garantuoja
atvykstamojo turizmo srauty augima, miesto s¢kmingg prisistatyma ir jvaizdj vietiniu ir tarptautiniu
mastu.

Siauliy turizmo informacijos centro veiklos kokybe tiesiogiai priklauso nuo finansavimo 3altiniy,
Centro organizacinés vadybos, bendradarbiavimo tarp turizmo ir kt. paslaugy sektoriaus, politiniy,
ekonominiy ir kt. sglygy.

Centro strateginiai tikslai ir uZdaviniai remiasi nacionalinio, regioninio ir vietos lygmens
strateginiais planavimo dokumentais: Siauliy miesto savivaldybés strateginiais plétros ir veiklos
planais, Lietuvos pazangos strategija ,.Lietuva 2030, LR teritorijos bendruoju planu ,,Lietuva 2030,
Nacionalinés regioninés politikos prioritetais iki 2030 m. (projektas).

Dalis Centro veikly ir priemoniy, ypatingai kurios susuusms su miesto turizmo iStekliy
rinkodaros, vieSinimo ir komunikacijos kampanijomis, atsispindi Siauliy miesto ekonominés



2

plétros ir investicijy pritraukimo strategijos priemoniy plane, §iauliq miesto jvaizdzio
rinkodaros priemoniy plane, Siauliy — iSmanaus miesto — koncepcijos sprendiniy jgyvendinimo
plane.

Studijos, tyrimai, strateginio plano paruoSiamieji darbai suponavo testines ir naujas 2024 mety
Centro veiklos kryptis, ir uzdavinius.

Prioritetinés Siauliq miesto turizmo rinkos iki pandemijos ir karo Ukrainoje, remiantis
Centro lankytojy duomenimis bei V3] ,Keliauk Lietuvoje* tyrimo rezultatais, yra Latvija, Estija,
Lenkija, Vokietija, Jungtiné Karalyst¢, [talija, Ispanija, Pranciizija, Svedija, Norvegija.

Dél nestabilios Europoje ir regione situacijos vykstant karui Ukrainoje, labai sunku numatyti
prioritetines turizmo rinkas, nes kardinaliai yra pasikeitusios galimybés keliauti, visidkai Kitaip veikia
sieny kirtimo politika. Absoliu¢iai pasikeitusi turisty srauty dinamika i$ treCiyjy 3aliy — Azijos
regionas, nebéra turisty i$ Rusijos, Baltarusijos.

Pagrindiniai turizmo iStekliai mieste ir regione yra susij¢ su kultfiriniu — paZintiniu ir gamtiniu
turizmu, i8plétota sporto infrastruktiira, apgyvendinimo ir maitinimo sektoriaus jvairove,
nacionalings ir tarptautinés reik§meés renginiais.

Remiantis pagrindiniais turizmo iStekliais giauliq mieste, numatoma vystyti $iy turizmo
rusiy (pagal tiksla) veiklg 2024 metais:

1. kultiirinis — pazintinis turizmas;
2. sakralinis turizmas;
3. aktyvus/gamtinis/sporto turizmas.

Siekiant uZtikrinti stabilius vietiniy ir uZsienio turisty srautus ir bati konkurencingu miestu bei
regionu tiek Lietuvoje, tieck Europoje, reikéty vystyti numatytas kryptis plétojant turizmo
paslaugas, rinkodara, infrastruktiira.

Istekliy sritis

e reprezentuoti kultlirinius, sakralinius isteklius, jtraukiant juos j Pasaulinés svarbos turistinius
marsrutus, pvz: Balty kelias, Sv. Jokiibo kelias, Camino Lituano, Jono Pauliaus II kelias,
Maloniy kelias (Via Gratiarum), Saulés kelias ir kt.;

e reprezentuoti ir panaudoti gamtinius iSteklius aktyvaus poilsio reikméms.

Turizmo produkty, paslaugy ir infrastruktiiros sritis

e plétoti patrauklius turistinius marSrutus. Pasaulinés turizmo plétros tendencijos rodo, kad
teminiai turistiniai mar$rutai, jungiantys kelias valstybes, paprastai populiaresni ir
patrauklesni. Siauliai turi palankias salygas plétoti tematinius turistinius kelius — Balty kelia,
Via Gratiarum (Maloniy kelig), Sv. Jokiibo kelia, Camino Lituano, Jono Pauliaus I kelig, XX
a. tarpukario architektiiros, Zydy kultiiros kelig, Saulés kelia ir kt.;

e inovatyviomis paslaugomis bei techninémis priemonémis siekti pritraukti turistus j Siauliy
miestg ir regiona;

e mazinti turistinj sezoniSkuma, didinant kulttriniy renginiy ir pramogy pasiiilg neturistinio
sezono metu, didinti aktyvaus Ziemos poilsio turizmo paslaugy pasiiilg ir galimybes Siauliy
regione ir mieste;

e skatinti turizmo paslaugy tiekéjus ir turistinio nesezono metu teikti paslaugas, dirbti
savaitgaliais (ypa¢ sekmadienj). Turizmo poreikiai ir galimybés pleciasi, tatiau ne visi traukos
centrai geba prisitaikyti prie kintan¢iy salygy. Tyrimai rodo, kad lietuviai ir latviai renkasi
keliones tiek savo Salyje, tiek kaimyningje, bet susiduria su problemomis, kai muziejai ir kiti
lankytini objektai, turizmo informacijos centrai keliautojams biina neprieinami: triiksta
darbuotojy, savaitgaliais (ypa¢ sekmadieniais) nedirba. Tod¢l planuojant miesto ir regiono
turizmo plétra, reikia spresti biitent $ig problema.

e bendradarbiauti su Savivaldybe vykdant vieSosios infrastruktiiros gerinimo projektus
(svarbiausi miesto keliai ir dvira¢iy marSrutai) siekiant pritaikyti jg turizmo reikméms:
turizmo informacijos infrastruktiira (informaciniai stendai, Zenklai, nuorodos |} lankytinas
vietas ir paslaugy objektus);

e aktyvinti daugiau negu vienai dienai atvykstanéiy turisty srauta.

Turizmo rinkodaros sritis

e kurti, formuoti patraukly Siauliy miesto ir regiono turistinj jvaizdj;




nuosekliai didinti miesto ir regiono zinomuma uZtikrinant aktyvia informacijos sklaida
SiuolaikiSkomis informaciniy technologiju priemonémis: skatinti kurti ir jgyvendinti
elektroninés rinkodaros priemones;

vykdyti rinkodaros priemones Lietuvos mastu, prioritetinése atvykstamojo turizmo rinkose
(Latvijoje, Estijoje, Lenkijoje). Ateityje tikslinga pradéti pristatyti Siauliy regiona ir kitose
Europos valstybése (Vokietija, Prancizija, Italija, IspamJa Svedija, Norvegija, Jungtiné
Karalyste), kurios pagal atvykstan¢iy turisty skaiGiy jau dabar patenka tarp populiariausiy
desimties valstybiy;

2024 metais bus vykdomos rinkodaros priemonés siekiant didinti Siauliy miesto ir regiono
Zinomumg, pristatant konkurencingus turizmo produktus, informacija apie turizmo
galimybes: dalyvavimas parodose, leidiniy leidyba, e-rinkodara, reklamos kompanijos,
informacijos sklaida Ziniasklaidos atstovams ir kt.;

Turizmo koordinavimo ir administravimo sritis

skatinti Siauliy regiono/Siaurés Lictuvos turizmo bendradarbiavima, siekiant bendro visy 7
savivaldybiy, vieSojo ir privataus sektoriy turizmo rinkodaros projekty jgyvendinimo. Dabar
regiono turizmo sektoriaus institucijos ir organizacijos bendradarbiauja per mazai, sulaukiama
ne tiek daug turisty, kiek noretysi, nes rupmdma51 vieSinami tik atskiros savivaldybés
turistiniai istekliai, produktai, o ne destinacija — Siauliy krastas, Siaurés Lietuva. Viena i§
pnemomq - suorganizuoti VIII Siauliy krasto turizmo foruma.

skatinti Siauliy miesto/regiono turizmo konkurencingumg formuojant ir jgyvendinant
vieningg regioning turizmo plétros politika. Pagrindinis démesys turi biiti skiriamas miesto ir
regiono savivaldybiy tarpusavio bendradarbiavimo skatinimui, bendros regiono turizmo
politikos formavimui ir uz tai atsakingos institucijos ar jungtinés veiklos sutarties veiklai,
turizmo produkty rinkodaros / viesinimo / informavimo kampanijy jgyvendinimui. Svarstyti
apie galimybe atnaujinti Siauliy regiono turizmo politika formuojanéio darinio — Siauliy
regiono turizmo tarybos — veikla;

siekti efektyvesnio visy kity su turizmo scktoriumi susijusiy jstaigy bendradarbiavimo
koordinavimo. Sgveika tarp TIC, turizmo operatoriy, papildomy paslaugy teikéjy,
bendruomeniy, mokslo institucijy gali pasireiksti jvairiomis formomis: organizuojant bendrus
seminarus, konferencijas, forumus, diskusijas, mokymus, informacijos sklaidos renginius,
kei¢iantis informacija, rengiant ir jgyvendinant bendrus projektus, nemokamas konsultacijas
ir pan., o visy pirma — vykdant bendras rinkodaros priemones;

glaudZiau bendradarbiauti su apgyvendinimo jstaigomis siekiant aktyvinti turisty skai&ius,
miesto patrauklumg ir svetinguma: teikti nemokamg informacing medZiaga, organizuoti
darbinius susitikimus su aptarnaujanéiu personalu, teikti konsultacijas;

inicijuoti ir skatinti bendradarbiavima su verslo jmonémis siekiant aktyvinti miesto turistinj
patraukluma: sudaryti verslo turistams specialius (pagal jy poreikius) mar3rutus/paslaugy
paketus, teikti nemokamai informacing medziaga, konsultuoti;

tobulinti turizmo sektoriuje dirban&iy specialisty kompetencijg ir gerinti turizmo srities
verslumo jghidzius. Turizmo sektoriaus darbuotojai kuria Siauliy ir 3alies turizmo ir jos
svetingumo jvaizdj, o svetingumas — sudétiné turizmo sektoriaus konkurencingumo dalis.
Daugeja inovacijy, spar¢iai modernizuojami procesai, atsiranda naujy turizmo plétros issikiy,
taigi reikia aukstos kvalifikacijos specialisty.

VEIKSNIAIL TURINTYS [TAKOS CENTRO VEIKLAI IR VEIKLOS REZULTATAMS

Geopolitiné Salies situacija. Saugumas — vienas i§ svarbiausiy veiksniy renkantis keliones.
Turistai yra labai gerai informuoti apie jvykius pasaulyje, todél, jei $alis ar vietové néra saugi,
turistai tuojau pat renkasi kitg vietove. Dél karo Ukrainoje paskelbus nepaprastaja padétj
Lietuvoje, turisty srautai yra Zenkliai sumazéjg visoje 3alyje, lyginant su kitomis Europos
Salimis, labiau atsigavusiomis 2022 m. po dviejy mety pandemijos. Akivaizdu, kad tesiantis
karui ir 2024 metais, Salyje nebus Zenklaus uZsienio turisty augimo.

Visuotinai pasaulyje pripaZjstama, kad Turizmo informacijos centry veiklai budingas teikiamy
paslaugy sukuriamo ekonominio efekto neapiuopiamumas. Dazniausiai Centro veiklos
ekonominiai rezultatai i$licka uz jstaigos riby, o ne jos viduje: jvairiomis komunikacinémis
formomis informuodami turistus apie lankytinas victas, objektus, maitinimo ar nakvynés
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galimybes ir pan., skleisdami informacija, nejmanoma gauti visapusiskos grjZztamosios
informacijos, kur turistas apsilanke, kokioje jstaigoje paliko pinigus ir pan. UZ pavieniy ar
organizuoty turisty, turizmo agentary ir visas kitas informavimo paslaugas, kurios yra
pagrindinis Centro veiklos tikslas, Centras neima jokio mokes¢io.

e Centro lankytojy statistika. UZsukandiy turisty | Centrg statistika atspindi pavieniy,
individualiy, neorganizuoty turisty skai¢ius. Remiantis Lietuvos ir pasaulio turizmo tyrimais,
uzsukanciy j Centrus turisty skaiius daZniausiai sudaro apie 29 % nuo bendro miesta
aplankiusiy turisty skai¢iaus. Siauliy turizmo informacijos centras yra vienintelé istaiga,
fiksuojanti statistinius duomenis apie j miesta atvykstangius turistus (apsilankancius Siauliy
turizmo informacijos centre).

11 SKYRIUS
TIKSLAS (KODAS 02)

TIKSLAS (KODAS 02) — STIPRINTI MIESTO [VAIZD] PLETOJANT TURIZMO
SEKTORIU

2015-2024 mety Siauliy miesto strateginio plétros plane patvirtintas 2 miesto ilgalaikis
prioritetas — ,,VerZlus — konkurencinga verslo aplinka®; vienas strateginiy tiksly, susijusiy su
turizmu — ,,stiprinti miesto jvaizdj plétojant turizmo sektoriy“. Siam strateginiam tikslui
igyvendinti suformuoti 2 uzdaviniai:

1. Vystyti §iauliq miesto turizmo sektoriy.

2. Vykdyti nekilnojamo kultaros paveldo paZinimo sklaidg ir atgaivinimg.

Siauliy turizmo informacijos centro (toliau Centras) tikslas — stiprinti Siauliy miesto ir regiono
ekonoming, sociokultliring, rekreacing gerovg per turizmo informacijos skleidima (skatinima) ir
vietos rinkodarg. Kiti centro tikslai: rinkti, kaupti ir turistams bei Siauliy miesto sve¢iams teikti
informacijg apie teikiamas turizmo paslaugas, lankytinas Siauliy vietoves ir objektus, skleisti
informacija apie Siaulius mieste, regione, 3alyje, uZsienyje, plétoti turizmo sektoriy, reprezentuoti
miesta pagal savo kompetencija.

Eil. Nr. | Rezultato vertinimo kriterijaus pavadinimas |2022mety| 2023 mety | 2024 mety | 2025 mety | 2026 mety
ir mato vienetas faktas faktas planas planas planas
1. [TICir,Balty kelio* centro lankytojai (turistai)] 38 348 37490 37 500* 38 000* 38 500*
Siauliq mieste, vnt.
2. [Siauliy turizmo informacijos centro ir ,,Balty| 209 122 | 233 695 234 300* 234 900* 235 500*
kelio® centro interneto svetainiy lankytojy (i§
viso)
2.1, I8 jy: www.visitsiauliai.lt (naudotojy 185798 | 208 097 208 500* 208 900* 209 300*
skaiius)




Eil. Nr. | Rezultato vertinimo kriterijaus pavadinimas [2022mety| 2023 mety | 2024 mety | 2025 mety | 2026 mety
ir mato vienetas faktas faktas planas planas planas
2.2, [I§ ju: www.baltukelias.lt (naudotojy skai€ius)| 23 324 25598 25 800* 26 000* 26 200*
3. |Facebook ,,Visit Siauliai® paskyra, vartotojy 7175 7 897 8 000* 8 200* 8 400*
sk.
4.  |Facebook ,Balty kelias* paskyra, vartotojy 2083 2765 2 900* 3 100* 3 300*
sk
5. |Surengty ekskursijy gyvai (i$ viso) 268 262 265* 270* 275*
6. (Centro suorganizuoty ekskursijy dalyviy 5678 5363 5450* 5600* 5750*
skaicius; Zzm. sk.
7.  |Surengty edukacijy gyvai, sk. 35 83 85* 90* 95*
8. |Edukacijy dalyviai gyvai, sk. 881 1726 1770* 1870* 1970*
9. [Surengty parody gyvai  (profesionaliyjy - 3 2 2 2
izualiyjy meny; vieSosiose miesto erdvése),
vnt.
10. Surengty renginiy gyvai (koncerty, parody B 46 47 48 49
fatidarymy, spektakliy, etninés kultdros,
megejy meno, literatdriniy, kino meno,
dizaino, architektiiros, kultiros paveldo,
tarpsritiniy, socialinés atskirties renginiy,
susitikimy, akcijy ir pan.), vat.
11. |Lankytojy gyvai (renginiy, parody, projekty ir] - 13118 13 150 13 200 13 250
kt. lankytojy, Zitirovy, klausytojy, skaitytojy,
paslaugy vartotoijy ir pan.), sk.
12. |Dalyviy (renginyje / parodoje / koncerte - 225 225 225 225
projekte / festivalyje ir pan. gyvai dalyvavusiy
karéjy, atlikéjy, organizatoriy, savanoriy irf
kt.), sk.
13. |lgyvendinty projekty (LKT, VB, ES) 3 2 2 2 2
14. |lgyvendinti miesto jvaizdZzio rinkodaros| 9 11 10 10
strategijos gairiy priemoniy plano veikly, vnt.
15. |Suorganizuoty Europos paveldo dieny| 1 1 1 1 1
renginiy cikly, vnt.
16. |lvykdyty religinio turizmo  skatinimo| 4*** CREES 1 1 1
[programy, vnt.

*skaiCiai gali biiti maZesni dél nenumatyty ekstremaliy situacijy, lemianciy turisty srauto akivaizdy
sumaz¢jima. Pagrindiné prognozuojamo turisty/lankytojy skai¢iaus kritimo priezastis — nepaprastoji
padetis dél karo Ukrainoje. Taip pat turisty skai¢iy Zenkliai lemia nauji, unikallis ir patrauklas
objektai Siauliy mieste (pvz. 2022 m. proverzj léme atidarytas objektas — ekskursijos | Katedros
boksta ir atviros architektiiros savaitgalis ,,Pastatai kalba®). Pagal pasaulines turizmo eksperty
prognozes, turizmo sektoriaus atsigavimas geriausiu atveju planuojamas tik po 2024 - 2026 m., su
salyga, jeigu pavyks iSvengti nenumatyty globaliniy kriziy, sukrétimy, naujy pandemijos bangy.
**% 2022 ir 2023 metais rodikliai buvo: religinio turizmo skatinimo veiklos, o nuo 2024 mety —
programos.

III SKYRIUS )
TIKSLUI JGY VENDINTI SKIRTI UZDAVINIAI IR PRIEMONES

UZDAVINYS (KODAS 02.02.02) Vystyti Siauliy miesto turizmo sektoriy
UZdaviniui realizuoti numatomos $ios priemonés ir veiklos:

Vertinimo priemonés Mato Planuojama
Kodas | Priemonés pavadinimas 1Mo p reiksmé, 2024
pavadinimas vat. .
metai
IGYVENDINTI MIESTO IVAIZDZIO
02.02.0 | RINKODAROS STRATEGIJOS GAIRIY Jgyvendinta Sk 1
2.04 PRIEMONIU PLANA strategijos veikly )
Eil. Veiklos pavadinimas Velklo.s Yertlmmo Viato Sk.
Nr. pavadinimas vat.




1. Informaciniy Zenkly, stendy, stulpy, nuorody, | Atnaujinti
infoterminaly ir kt. atnaujinimas informaciniai Zenklai,
. \ Pasl. Sk. 1
stendai, stulpai,
nuorodos
2. Tarpdisciplininiy renginiy (moksliniy konferencijy, | Suorganizuota
seminary ir kt.) apie miesta organizavimas, | tarpdisciplininiy Sk 3
prane§imy/straipsniy leidyba. renginiy, parengta )
prane§imy/straipsniy
3. Komunikacija ~ per nuomonés formuotojus, | frasai socialiniuose
. . . e 1z . . Sk. 8
zurnalistus, tinklaraStininkus ir pan. tinkluose
4, Reklaminio ploto/eterio (spaudos ar reklaminiy | Reklaminis
praneSimy, reportazy ir kt.) kiirimas ir pirkimas | plotas/eteris Sk 30
uzZsienio ir $alies ziniasklaidoje, socialiniuose ’
tinkluose.
5. Dalyvavimas nacionalinése, tarptautinése turizmo, | Renginiai (turizmo
studijy, sporto, kultiiros ir kitose parodose, | parodos, nacionalinés
renginiuose, Sventése, verslo misijose ir kt. Sventés, verslo
misijos), kuriuose Sk. 7
pristatytos Siauliy
miesto turizmo
galimybés ir istekliai -
6. Turistiniai informaciniai ir reprezentaciniai leidiniai | Turistine tematika
lietuviy ir wuzsienio kalbomis (popieriniai ir | i§leisti spaudiniai Sk. 2
skaitmeniniai)
7. Miesto istorijy, sékmés istorijy ir pan. ciklai | Istorijy ciklas,
(interviu, tinklalaidés, akcijos, fotoreportazai ir kt.); | apimantis nusimatytg Sk. 1
komunikacijos vnt.
8. Edukaciniy, rinkodariniy priemoniy kirimas | Sukurtos edukacinés,
(animaciniai filmukai, zaidimai, komiksai, pie$iniy | rinkodarinés Sk. 1
konkursai ir kt.). priemonés
9. Reprezentaciniai suvenyrai, apranga. Isigyta reprezentaciné
miesto apranga
(naudojama
atstovaujant miestg Kompl. |
Salies ir tarptautiniuose
renginiuose),
suvenyrai-dovanos
10. Internetiniy puslapiy visitsiauliai.lt ir baltukelias.lt | Atnaujinta turizmo
palaikymas ir atnaujinimas. informacija interneto
svetaingje ir kt. Sk. 5
prieigose, Facebook ir
kt.
www.visitsiauliai.lt Sk. 190
(tukst.)
www.baltukelias. |t Sk. 24
(tiikst.)
lf acebook ,,Visit Sk. 3
Siauliai paskyra (tlikst.)
Facebook ,,Balty Sk. 27
kelias* paskyra (tikst.) i
11, Informaciniy — pazintiniy tury organizavimas. Suorganizuoti
informaciniai —
pazintiniai turai
Ivile.tuvos Ir uzsienio Sk. 2
Ziniasklaidos
atstovams, turizmo
sektoriaus

specialistams




Kodas | Priemonés pavadinimas Vertinimo priemonés Mato Planuojama
pavadinimas sk. reik§mé, 2024
metai
02.02.0 | IGYVENDINTI PROJEKTA »KOKYBE | [gyvendinta projekto Proc 31
2.06 KONTROLIUOQJAMA* veikly :

UZDAVINYS (KODAS 02.02.04) — Vykdyti nekilnojamo kultiros paveldo paZinimo sklaidg ir

atgaivinimg.

Uzdaviniui realizuoti numatomos §ios priemonés ir veiklos:

Kodas | Priemonés pavadinimas Vertinimo priemonés Mato Planuojama
pavadinimas sk. reikSmé, 2024
metai
02.02.0 | DIDINTI RELIGINIO TURIZMO Ivykdytos religinio Sk. 1
4.03 PRIEINAMUMA turizmo skatinimo
programos
02.02.0 | ORGANIZUOTI EUROPOS PAVELDO Suorganizuoty Sk. 1
4.02 DIENU RENGINIUS Europos paveldo dieny
renginiy cikly
UZDAVINYS (KODAS 02.03) - UZTIKRINTI ISTAIGOS VEIKLA.
Uzdaviniui realizuoti numatomos priemonés ir veiklos
Eil. Priemonés pavadinimas
Nr. Vertinimo priemonés pavadinimas Siats Plfmvuojama
vnt, reikSmé,
2024 metai
PRIEMONES B
1. Istaigos i§laikymas ir darbuotojy | Etaty skaicius Sk. 10,75
d
i Seminary skaifius Sk. 10
Dalyviy seminaruose skaicius Sk. 9
% Materialinés bazés stiprinimas: | [sigyti baldai, dviradiai, jvairi jranga ir Sk. 1
baldai, dviradiai, jvairi jranga ir | priemongs, sk.
priemones.

Direktoré

@M.

(Asignavimy valdytojo suderinimo Zyma)

Rita Stankuviené
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